
主 再

【事業概要】

□ □ ■

【活動・成果指標の達成度】

農業塾の開催
日数

就農者の総耕
作面積（㎡）

目標 0 20,000

10,000
達成率 48.0%

9

実績

10
達成率 75.0%

0
２８年度

0 9,601

２８年度

成
果
の
指
標

小規模新規就
農者数

目標 0 12

0実績 0

④最終ｱｳﾄｶﾑ（その結果、市としてどうなるのか）

実績 30 38
20

・小規模新規就農者が増加する。
・耕作放棄地が減少する。達成率 100.0%

目標 30 38

100.0%
20

２８年度

活
動
の
指
標

農業塾の受講
者数

区分 指標の内容
実　　績 目　　標

２５年度 ２６年度 ２７年度 最終年度

③中間ｱｳﾄｶﾑ（その結果、対象はどうなるのか）

歳
入

特定財源 0 0 0 ・新規就農を目指す市民が農業技術を習得す
る。
・塾の修了者が農地を管理する。

一般財源 700 700 500

２８年度

実績 15 12
10

達成率 75.0% 80.0%

目標 20 15

10

(

千
円

)

事
業
費

年度 ２５年度決算額 ２６年度決算見込額 ２７年度予算額

歳出合計 700 700 500

新規就農を目指す市民 市内の休耕地等を活用し、小規模の新規就農
者となる。

・農業塾の周知を図り、講座を開催する。
・塾の修了者に対し、利用権設定を支援する。

２６年度事業実施内容 （手段）目的達成に向けてどのような方法で何を行ったのか

実施手法 委託含む 補助金含む 負担金含む

平成２５年７月より開始した第３期を継続して実施し，平成２７年３月をもって
修了した。
第３期の受講者数は開講時１５名，そのうち修了者が１２名。修了後に，農地
の利用権設定を行った小規模新規就農者は９名であった。
JAファーム福岡にて，以下の講座を実施した。
　＜講座内容＞
　　　　　　　・農業の基礎知識 （栽培技術，肥料・農薬の使用など）
　　　　　　　・農業用機械の操作 （トラクター，耕運機，草刈機）
　　　　　　　・土づくり，栽培管理，収穫など
　　　　　　　・農家での見学，作業体験など
　　　　　　　・直売所，イベントでの販売実習
　　　　　　　　（出荷調整作業，消費者ニーズの把握等）

②結果ｱｳﾄﾌﾟｯﾄ（活動の結果、どうなるのか）

・新規就農を目指す市民が農業塾の講座を受講
する。
・塾の修了者が農地を借用する。

事業開始年度 平成２１年度

対　　象 目　　的 　最終的な成果に到達するまでの行程を書き出してみよう

誰(何)を対象として行なうのか 対象をどのような状態にしたいのか ①活動ｱｳﾄﾌﾟｯﾄ（どんな活動を行なうのか）

背
景

事業を始めた理由（きっかけ）は何か　　※できるだけ具体的に 施
策
成
果
指
標

　農業従事者の高齢化や、後継者不足を背景に、農業生産が行われない耕
作放棄地が増加しており、耕作を放棄され数年経つと、農地の原型を失うほ
どに荒れてしまうため、農地を管理していく対策が必要であった。

ロジックモデル作成用のテーブル

新規／継続 継続

所管課名 農林水産局 農林部 農業振興課
平成26年度事業実施分　内部点検対象事業(個票)

分野別目標 経済活動が活発で、たくさんの働く場が生まれている

事業名 ふくおか農業塾事業 基
本
計
画

施策コード

行政計画上の位置づけ なし 事業群 経営の充実強化、新たな担い手づくり

6-4-1

根拠法令 なし 施策 農林水産業とその関連ビジネスの振興
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主 再

【事業概要】

□ □ ■

【活動・成果指標の達成度】

目標

達成率

0

実績

達成率 100.0% 0.0%
年度

年度

成
果
の
指
標

研修生から新規
就農へ結び付
ける

目標 1 1

1実績 1

④最終ｱｳﾄｶﾑ（その結果、市としてどうなるのか）

実績 農業外からの新規参入を支援し，農業の担い手
を確保できる。達成率

目標 年度

活
動
の
指
標

研修生数

区分 指標の内容
実　　績 目　　標

２５年度 ２６年度 ２７年度 最終年度

③中間ｱｳﾄｶﾑ（その結果、対象はどうなるのか）

歳
入

特定財源 0 0 0 研修を通して農業経営のノウハウや技術を学
ぶ。
農家とのつながりができ，就農に向けた協力者
が期待できる。

一般財源 923 1,431 1,320

年度

実績 4 5
達成率 80.0% 100.0%

目標 5 5

4

(

千
円

)

事
業
費

年度 ２５年度決算額 ２６年度決算見込額 ２７年度予算額

歳出合計 923 1,431 1,320

就農希望者 本市において新規就農する。 研修生を募集，説明会を開催する。
面接により研修生を決定，受け入れ農家を調整
する。

26年度事業実施内容 （手段）目的達成に向けてどのような方法で何を行ったのか

実施手法 委託含む 補助金含む 負担金含む

説明会，面接会を実施後，研修生5名を決定し研修を開始した。
研修期間：Ｈ２６．６～Ｈ２７．３
研修先：東区（１名）西区・早良区（4名）
期間：３０日～６０日程度
講義４回（先進農家の視察，農薬，農業経営について等）

②結果ｱｳﾄﾌﾟｯﾄ（活動の結果、どうなるのか）

研修開始する。
（研修受け入れ農家より直接研修を受け入れる
形で行う。）

事業開始年度 平成２２年度

対　　象 目　　的 　最終的な成果に到達するまでの行程を書き出してみよう

誰(何)を対象として行なうのか 対象をどのような状態にしたいのか ①活動ｱｳﾄﾌﾟｯﾄ（どんな活動を行なうのか）

背
景

事業を始めた理由（きっかけ）は何か　　※できるだけ具体的に 施
策
成
果
指
標

　農業従事者の高齢化や後継者不足が進む中，農業外からの新規参入
を図るため，農業後継者から直接指導を受ける形での農業研修を実施
することで就農を支援し，農業の担い手を確保・育成するため。

ロジックモデル作成用のテーブル

新規／継続 継続

所管課名 農林水産局 農林部 農業振興課
平成26年度事業実施分　内部点検対象事業(個票)

分野別目標 経済活動が活発で、たくさんの働く場が生まれている

事業名 農業インターンシップ事業 施策コード

行政計画上の位置づけ なし 事業群 経営の充実強化、新たな担い手づくり

6-4-1

根拠法令 なし 施策 農林水産業とその関連ビジネスの振興

行
政
の
コ
ン
ト
ロ
ー
ル
要
素
 

外
的
な
要
因
 

小 

大 

活
動 

の 
指
標 

大 

小 

 
 

 
 

成
果
の
指
標 

行
政
の
コ
ン
ト
ロ
ー
ル
要
素
 

外
的
な
要
因
 

小 

大 

大 

小 

 
 

 
 

 
 

施
策
成
果
指
標 

行
政
の
コ
ン
ト
ロ
ー
ル
要
素
 

外
的
な
要
因
 

小 

大 

大 

小 

行
政
の
コ
ン
ト
ロ
ー
ル
要
素
 

外
的
な
要
因
 

小 

大 

大 

小 



主 再

【事業概要】

□ □ ■

【活動・成果指標の達成度】

目標

達成率

17

実績

達成率 100.0% 100.0%
年度

年度

成
果
の
指
標

販売された開発
商品数

目標 15 17

19実績 15

④最終ｱｳﾄｶﾑ（その結果、市としてどうなるのか）

実績 ・農業振興に寄与する。
・市内産農畜産物の地産地消や農産物ブランド
化が実現する。

達成率

目標 年度

活
動
の
指
標

新商品の開発
に取り組む事業
者等の数

区分 指標の内容
実　　績 目　　標

２５年度 ２６年度 ２７年度 最終年度

③中間ｱｳﾄｶﾑ（その結果、対象はどうなるのか）

歳
入

特定財源 0 0 0 ・農産物に手を加えたことにより付加価値が高ま
り、生産者、中小企業経営者の所得が向上す
る。

一般財源 654 1,037 2,392

年度

実績 2 4
達成率 100.0% 200.0%

目標 2 2

2

(

千
円

)

事
業
費

年度 ２５年度決算額 ２６年度決算見込額 ２７年度予算額

歳出合計 654 1,037 2,392

農業者
中小企業経営者

多様な経営体系による所得の向上 ・事業の周知を図る。

２６年度事業実施内容 （手段）目的達成に向けてどのような方法で何を行ったのか

実施手法 委託含む 補助金含む 負担金含む

・福岡市６次産業化推進プロジェクト会議（福岡市・市内ＪＡで構成）への負担
金
・市内で生産される農畜産物を原料とした新商品の研究・開発及び販路拡大
に取り組む事業について、試作品材料の提供、イベント等での販売促進活動
加工機械の補助など支援を行った。

②結果ｱｳﾄﾌﾟｯﾄ（活動の結果、どうなるのか）

・農業者、中小企業者が加工品開発等の事業を
実施する。

事業開始年度 平成２４年度

対　　象 目　　的 　最終的な成果に到達するまでの行程を書き出してみよう

誰(何)を対象として行なうのか 対象をどのような状態にしたいのか ①活動ｱｳﾄﾌﾟｯﾄ（どんな活動を行なうのか）

背
景

事業を始めた理由（きっかけ）は何か　　※できるだけ具体的に 施
策
成
果
指
標

学校給食用に生産した玉ねぎの規格外品について、有効利用を図る
ため加工品として開発を図った。（22年度農商工連携推進事業として
開始、26年度事業名変更）

ロジックモデル作成用のテーブル

新規／継続 継続

所管課名 農林水産局 農林部 農業振興課
平成26年度事業実施分　内部点検対象事業(個票)

分野別目標 経済活動が活発で、たくさんの働く場が生まれている

事業名 市内産農畜産物６次産業化推進事業 基
本
計
画

施策コード

行政計画上の位置づけ なし 事業群 経営の充実強化、新たな担い手づくり

6-4-1 5-1-2

根拠法令 なし 施策 農林水産業とその関連ビジネスの振興
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主 再

【事業概要】

■ □ □

【活動・成果指標の達成度】

目標

達成率

実績

達成率

年度

年度

成
果
の
指
標

プロモーション
による受注件数

目標

1実績

④最終ｱｳﾄｶﾑ（その結果、市としてどうなるのか）

実績 ・農業振興に寄与する。
・市内産花きのブランド化が実現する。達成率

目標 年度

活
動
の
指
標

海外プロモー
ションの実施

区分 指標の内容
実　　績 目　　標

２５年度 ２６年度 ２７年度 最終年度

③中間ｱｳﾄｶﾑ（その結果、対象はどうなるのか）

歳
入

特定財源 0 0 ・海外輸出により販路が拡大し、農業者の所得
が向上する。一般財源 4,416 2,700

年度

実績 1
達成率 100.0%

目標 1

2

(

千
円

)

事
業
費

年度 ２５年度決算額 ２６年度決算見込額 ２７年度予算額

歳出合計 4,416 2,700

農業者 販路拡大、需要拡大による所得の向上 ・海外において花きのプロモーション活動を行
う。

２６年度事業実施内容 （手段）目的達成に向けてどのような方法で何を行ったのか

実施手法 委託含む 補助金含む 負担金含む

（１）海外需要調査
　・課題を整理するとともに、輸出に適した国・地域や有効なプロモーションの
方法を検討するためにモニタリング・マーケティング調査を行う。
（２）プロモーション活動
　・調査結果をもとに、海外適地（香港を想定）において出展等を行い、現地
消費者等に直接産品の良さをＰＲする。

②結果ｱｳﾄﾌﾟｯﾄ（活動の結果、どうなるのか）

・市内産花きの認知度が向上し、需要が高まる。

事業開始年度 平成２６年度

対　　象 目　　的 　最終的な成果に到達するまでの行程を書き出してみよう

誰(何)を対象として行なうのか 対象をどのような状態にしたいのか ①活動ｱｳﾄﾌﾟｯﾄ（どんな活動を行なうのか）

背
景

事業を始めた理由（きっかけ）は何か　　※できるだけ具体的に 施
策
成
果
指
標

花きの需要が減少し価格が低迷する中で市内花き農家の経営安定
を図るため、販路拡大、ブランド化の一つの方策として県花き農協よ
り事業提案があったもの。

ロジックモデル作成用のテーブル

新規／継続 新規

所管課名 農林水産局 農林部 農業振興課
平成26年度事業実施分　内部点検対象事業(個票)

分野別目標 経済活動が活発で、たくさんの働く場が生まれている

事業名 福岡産花き海外プロモーション事業 基
本
計
画

施策コード

行政計画上の位置づけ なし 事業群 経営の充実強化、新たな担い手づくり

6-4-1

根拠法令 なし 施策 農林水産業とその関連ビジネスの振興
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主 再

【事業概要】

■ □ □

【活動・成果指標の達成度】

成
果
の
指
標

水産物の輸出量（マ
カキ・イワガキ）（単
位：㌧）

目標 1.0

実績 1.4

目標

達成率

唐泊恵比須
かきの海外
出荷量を1.4
トンから2トン
に拡大

実績

達成率 140.0%

年度 ④最終ｱｳﾄｶﾑ（その結果、市としてどうなるのか）

実績 ・国内外での福岡市水産物の知名度アップと需要拡
大
・水産業生産者の所得向上
・事業としての水産業の魅力が向上し，後継者不足が
改善

達成率

年度

年度

活
動
の
指
標

海外シェフやバイ
ヤーの招へいと直接
商談回数

目標 2
年間１～２回
招へい予定

目標

区分 指標の内容
実　　績 目　　標

２５年度 ２６年度 ２７年度 最終年度

③中間ｱｳﾄｶﾑ（その結果、対象はどうなるのか）

歳
入

特定財源 0 0 ・水産物の輸出量や新規顧客が増加。
・牡蠣の周年出荷ができる。
・養殖技術確立により計画生産が可能となり，安定収
入につながるとともに，海外流通量が拡大する。
・各支所ごとの特色を生かした販売戦略を展開でき
る。

一般財源 23,461 8,000

２８年度

実績 3
達成率 150.0%

年度 ２５年度決算額 ２６年度決算見込額 ２７年度予算額

歳出合計 23,461 8,000

福岡市漁業協同組合

水産業生産者が，一次産品とその加工品，さらには付
加されたサービスの企画・生産・加工・サービス提供
を進め，販路拡大とブランド化をはかることで，生産者
の所得向上と後継者不足の改善を目指す。

・マーケティング拠点施設を整備する。
・上記施設を活用した海外シェフやバイヤーとの商談
会を開催する。
・特産品、加工品の企画及び水産物ブランド化のため
のPRを行う。
・シングルシード方式による岩牡蠣の試験養殖
・アサリ貝の洋上での試験養殖を行う。２６年度事業実施内容 （手段）目的達成に向けてどのような方法で何を行ったのか

実施手法 委託含む 補助金含む 負担金含む
○マーケティング拠点施設の整備
　・福岡市一次産品ブランド化推進協議会を立ち上げ、福岡市漁協の
　　マーケティング拠点施設のオープンに 向けて協議をおこなった。
　・11月19日　マーケティング機能を持った漁協直営レストランがオ-プンした。
　
○販路拡大へ向けた取組
　・香港・台湾の飲食店で唐泊恵比須カキのPR活動を実施した。
　・11月開設した拠点施設を活用して、ジェトロ主催の商談会を開催したほか、
　　海外有名シェフやオーナーを養殖施設に招聘するなど行った。

○養殖新技術の取得、確立
　・カキのシングルシード養殖新技術推進事業を実施した。
　・アサリ種苗の洋上での試験養殖を開始した。

②結果ｱｳﾄﾌﾟｯﾄ（活動の結果、どうなるのか）
・マーケティング拠点施設整備により、水産物やその
加工品をPRできる。
・シェフやバイヤーからの注文が増える。
・シングルシード岩牡蠣の生産・販売が可能となる。
・新たな養殖技術の確立により，アサリの生産量・販
売量が増加する。

事業開始年度 平成26年度

対　　象 目　　的 　最終的な成果に到達するまでの行程を書き出してみよう

誰(何)を対象として行なうのか 対象をどのような状態にしたいのか ①活動ｱｳﾄﾌﾟｯﾄ（どんな活動を行なうのか）

背
景

事業を始めた理由（きっかけ）は何か　　※できるだけ具体的に 施
策
成
果
指
標

市内水産業は，漁業収入の減少や後継者不足等を背景に厳しい状
況が続いており，水産物のブランド化や国内外への販路開拓等によ
り水産業の魅力を生み出す必要があるため。

ロジックモデル作成用のテーブル

新規／継続 新規

所管課名 農林水産局 水産部 水産振興課
平成26年度事業実施分　内部点検対象事業(個票)

分野別目標 経済活動が活発で、たくさんの働く場が生まれている

事業名 水産業ブランド創出事業 基
本
計
画

施策コード

行政計画上の位置づけ なし 事業群 経営の充実強化、新たな担い手づくり

6-4-1 5-1-2

根拠法令 なし 施策 農林水産業とその関連ビジネスの振興
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主 再

【事業概要】

□ □ ■

【活動・成果指標の達成度】

実現せず

達成率 0.0% 0.0%
年度

年度

成
果
の
指
標

釜山姉妹市場と
の水産貿易の
実現

目標 取引の実現 取引の実現

取引の実現実績 実現せず

④最終ｱｳﾄｶﾑ（その結果、市としてどうなるのか）

実績 ・韓国との水産貿易の円滑化・効率化が図ら
れ，両市場関係者間の取引が実現する。達成率

目標 年度

活
動
の
指
標

福岡・釜山姉妹
市場関係者協
議

区分 指標の内容
実　　績 目　　標

２５年度 ２６年度 ２７年度 最終年度

③中間ｱｳﾄｶﾑ（その結果、対象はどうなるのか）

歳
入

特定財源 0 0 0 ・福岡・釜山の両市場間の取引実現に向けた課
題を解決するための具体的行動ができる。一般財源 360 0 360

年度

実績 0 2
達成率 0.0% 200.0%

目標 1 1

2

(

千
円

)

事
業
費

年度 ２５年度決算額 ２６年度決算見込額 ２７年度予算額

歳出合計 360 0 360

市場関係者，
釜山広域市国際水産物卸
売市場

　韓国との水産貿易の円滑化・効率化を図ると
ともに，姉妹市場を締結した釜山広域市国際水
産物卸売市場との交流などに取り組む。

・福岡・釜山姉妹市場交流会議を開催する。
・福岡・釜山姉妹市場ＴＶ会議を開催する。

２６年度事業実施内容 （手段）目的達成に向けてどのような方法で何を行ったのか

実施手法 委託含む 補助金含む 負担金含む

○市場関係者と開設者の福岡市で「福岡市鮮魚市場・東アジア流通促進協
議会」を組織し，東アジアの中でも特に韓国との水産貿易を拡大するため，
「福岡・釜山姉妹市場交流事業」に取り組んでおり，日韓水産貿易の課題等
について，平成２６年１２月に釜山広域市から福岡へ，平成２７年３月に福岡
から釜山広域市へそれぞれ訪問し，両市場の情報交換等の協議を行った。

　・福岡・釜山姉妹市場関係者協議　２回

②結果ｱｳﾄﾌﾟｯﾄ（活動の結果、どうなるのか）

・福岡・釜山の両市場関係者が情報交換を行
う。
・福岡・釜山の両市場関係者の取引実現に向け
た協議を行う。

事業開始年度 平成２０年度

対　　象 目　　的 　最終的な成果に到達するまでの行程を書き出してみよう

誰(何)を対象として行なうのか 対象をどのような状態にしたいのか ①活動ｱｳﾄﾌﾟｯﾄ（どんな活動を行なうのか）

背
景

事業を始めた理由（きっかけ）は何か　　※できるだけ具体的に 施
策
成
果
指
標

　鮮魚市場では，韓国・中国など東アジアに近く，生鮮水産物も多数入荷しているので，
平成２０年度に市場関係者で「福岡市鮮魚市場・東アジア流通促進協議会」を組織し，
平成２１年には釜山広域市国際水産物卸売市場と姉妹市場を締結し，両市場関係者に
よる取引の実現に向けて交流事業等に取り組み，市場の活性化を図る。

ロジックモデル作成用のテーブル

新規／継続 継続

所管課名 農林水産局 中央卸売市場 鮮魚市場
平成26年度事業実施分　内部点検対象事業(個票)

分野別目標 経済活動が活発で、たくさんの働く場が生まれている

事業名 鮮魚市場活性化事業（東アジア流通促進事業） 基
本
計
画

施策コード

行政計画上の位置づけ なし 事業群 市場機能の強化

6-4-2

根拠法令 なし 施策 農林水産業とその関連ビジネスの振興

行
政
の
コ
ン
ト
ロ
ー
ル
要
素
 

外
的
な
要
因
 

小 

大 

活
動 

の 
指
標 

大 

 
 

 
 

成
果
の
指
標 

 
 

 
 

 
 

施
策
成
果
指
標 

行
政
の
コ
ン
ト
ロ
ー
ル
要
素
 

外
的
な
要
因
 

小 

大 

大 

行
政
の
コ
ン
ト
ロ
ー
ル
要
素
 

小 

大 

小 



主 再

【事業概要】

□ □ ■

【活動・成果指標の達成度】

来場者の魚食
頻度の割合（週
に３回以上）

目標 70.0% 71.0%

達成率 98.4% 89.3%

119,000

実績

達成率 98.3% 99.2%

72.0%
年度

68.9% 63.4%

年度

成
果
の
指
標

市民感謝デー
来場者数

目標 120,000 120,000

120,000実績 118,000

④最終ｱｳﾄｶﾑ（その結果、市としてどうなるのか）

実績 ・魚食普及・水産物の消費が拡大する。

達成率

目標 年度

活
動
の
指
標

市民感謝デー
開催日数

区分 指標の内容
実　　績 目　　標

２５年度 ２６年度 ２７年度 最終年度

③中間ｱｳﾄｶﾑ（その結果、対象はどうなるのか）

歳
入

特定財源 0 0 0 ・市民感謝デーを通じて鮮魚市場を身近に感じ，
魚食への関心を高める。
・市民感謝デーを契機として，水産物の消費拡
大につながる。

一般財源 13,579 13,546 12,732

年度

実績 12 12
達成率 100.0% 100.0%

目標 12 12

12

(

千
円

)

事
業
費

年度 ２５年度決算額 ２６年度決算見込額 ２７年度予算額

歳出合計 13,579 13,546 12,732

一般市民（特に魚離れが進
んでいる世代（子ども，若い
世代））

　魚離れが進んでいる世代に対し，市民感謝
デーを通じて，魚を身近に感じてもらうことで，魚
食普及の推進及び水産物の消費拡大に結びつ
けたい。

・市民感謝デーを開催する。（年12回）
・市民感謝デーの周知を図る。
（チラシ，ホームページ等の媒体により市民感謝
デー及び魚食普及についての広報を行う。）
・長浜鮮魚市場ホームページの開設。
・長浜鮮魚市場直送店ＰＲ事業を実施する。

２６年度事業実施内容 （手段）目的達成に向けてどのような方法で何を行ったのか

実施手法 委託含む 補助金含む 負担金含む

　鮮魚市場関係者と開設者（福岡市）で構成する魚食普及を目的とした団体
「福岡魚食普及推進協議会」主催により，市民に鮮魚市場を直に見てもらい，
魚食への関心を高めて，魚食普及の推進及び水産物の消費拡大を図るた
め，毎月第２土曜日に市場の一部（仲卸売場棟）を開放する市場開放事業
（市民感謝デー）等に取り組んだ。
　平成２６年度実績　毎月第２土曜日(年１２回開催)　来場者数 119,000人

②結果ｱｳﾄﾌﾟｯﾄ（活動の結果、どうなるのか）

・市民感謝デーに市民が来場する。
・市民が長浜鮮魚市場ホームページを見て魚食
に関心を持つ。
・市民が長浜鮮魚市場直送店（登録店）に関心
を持ち，利用する。

事業開始年度 平成２１年度

対　　象 目　　的 　最終的な成果に到達するまでの行程を書き出してみよう

誰(何)を対象として行なうのか 対象をどのような状態にしたいのか ①活動ｱｳﾄﾌﾟｯﾄ（どんな活動を行なうのか）

背
景

事業を始めた理由（きっかけ）は何か　　※できるだけ具体的に 施
策
成
果
指
標

　鮮魚市場では，市場外流通や魚離れが進行するなどにより年々取
扱数量が減少していることから，市場の魅力を内外に発信することに
より，魚食普及の推進及び水産物の消費拡大を図る必要があるも
の。

ロジックモデル作成用のテーブル

新規／継続 継続

所管課名 農林水産局 中央卸売市場 鮮魚市場
平成26年度事業実施分　内部点検対象事業(個票)

分野別目標 経済活動が活発で、たくさんの働く場が生まれている

事業名 鮮魚市場活性化事業（市場開放事業） 基
本
計
画

施策コード

行政計画上の位置づけ なし 事業群 市場機能の強化

6-4-2

根拠法令 なし 施策 農林水産業とその関連ビジネスの振興
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	農業振興４
	農業振興５
	農業振興１
	農業振興２
	水産２
	鮮魚１
	鮮魚２


農業振興４

				平成26年度事業実施分　内部点検対象事業(個票) ヘイセイ ネンドジギョウジッシブン ナイブテンケンタイショウジギョウ コヒョウ																																																																新規／継続 シンキ ケイゾク								継続

																																												所管課名 ショカン カ メイ								農林水産局 ノウリン スイサン キョク								農林部 ノウリン ブ								農業振興課 ノウギョウ シンコウカ

				事業名 ジギョウ メイ												ふくおか農業塾事業 ノウギョウ ジュク ジギョウ																												基本計画 キホン ケイカク		施策コード セサク						主 シュ		6-4-1						再 サイ

				事業開始年度 ジギョウ カイシ ネンド												平成２１年度 ヘイセイ ネンド																														分野別目標 ブンヤ ベツ モクヒョウ						経済活動が活発で、たくさんの働く場が生まれている

				根拠法令 コンキョ ホウレイ												なし																														施策 シサク						農林水産業とその関連ビジネスの振興

				行政計画上の位置づけ ギョウセイ ケイカク ジョウ イチ												なし																														事業群 ジギョウ グン						経営の充実強化、新たな担い手づくり

				背景 ハイケイ		事業を始めた理由（きっかけ）は何か　　※できるだけ具体的に グタイテキ																																						施策成果指標 セサク セイカ シヒョウ

						　農業従事者の高齢化や、後継者不足を背景に、農業生産が行われない耕作放棄地が増加しており、耕作を放棄され数年経つと、農地の原型を失うほどに荒れてしまうため、農地を管理していく対策が必要であった。 ノウギョウ ジュウジシャ コウレイカ コウケイシャ フソク ハイケイ ノウギョウ セイサン オコナ コウサク ホウキ チ ゾウカ コウサク ホウキ スウネン タ ノウチ ゲンケイ ウシナ ア ノウチ カンリ タイサク ヒツヨウ





				【事業概要】 ジギョウ ガイヨウ																																												ロジックモデル作成用のテーブル サクセイ ヨウ

				対　　象 タイ ゾウ																目　　的 メ マト																												　最終的な成果に到達するまでの行程を書き出してみよう サイシュウテキ セイカ トウタツ コウテイ カ ダ

				誰(何)を対象として行なうのか ナニ																対象をどのような状態にしたいのか																														①活動ｱｳﾄﾌﾟｯﾄ（どんな活動を行なうのか） カツドウ カツドウ オコ

				新規就農を目指す市民 シンキ シュウノウ メザ シミン																市内の休耕地等を活用し、小規模の新規就農者となる。 シナイ キュウコウチ トウ カツヨウ ショウキボ シンキ シュウノウ シャ																														・農業塾の周知を図り、講座を開催する。
・塾の修了者に対し、利用権設定を支援する。 ノウギョウ ジュク シュウチ ハカ コウザ カイサイ ジュク シュウリョウシャ タイ リヨウケン セッテイ シエン









				２６年度事業実施内容 （手段）目的達成に向けてどのような方法で何を行ったのか

				実施手法						□		委託含む イタク フク								□		補助金含む ホジョキン フク										■		負担金含む フタンキン フク

				平成２５年７月より開始した第３期を継続して実施し，平成２７年３月をもって修了した。
第３期の受講者数は開講時１５名，そのうち修了者が１２名。修了後に，農地の利用権設定を行った小規模新規就農者は９名であった。
JAファーム福岡にて，以下の講座を実施した。
　＜講座内容＞
　　　　　　　・農業の基礎知識 （栽培技術，肥料・農薬の使用など）
　　　　　　　・農業用機械の操作 （トラクター，耕運機，草刈機）
　　　　　　　・土づくり，栽培管理，収穫など
　　　　　　　・農家での見学，作業体験など
　　　　　　　・直売所，イベントでの販売実習 
　　　　　　　　（出荷調整作業，消費者ニーズの把握等）



																																																		②結果ｱｳﾄﾌﾟｯﾄ（活動の結果、どうなるのか）

																																																		・新規就農を目指す市民が農業塾の講座を受講する。
・塾の修了者が農地を借用する。 シンキ シュウノウ メザ シミン ノウギョウ ジュク コウザ ジュコウ ジュク シュウリョウシャ ノウチ シャクヨウ















				(千円)
事業費 セン エン				年度 ネンド								２５年度決算額 ネンド ケッサン ガク										２６年度決算見込額 ネンド ケッサン ミコ ガク										２７年度予算額 ネンド ヨサン ガク

								歳出合計 サイシュツ ゴウケイ								700										700										500														③中間ｱｳﾄｶﾑ（その結果、対象はどうなるのか）

								歳入 サイニュウ		特定財源 トクテイ ザイゲン						0										0										0														・新規就農を目指す市民が農業技術を習得する。
・塾の修了者が農地を管理する。 シンキ シュウノウ メザ シミン ノウギョウ ギジュツ シュウトク ジュク シュウリョウシャ ノウチ カンリ

										一般財源 イッパン ザイゲン						700										700										500

				【活動・成果指標の達成度】 カツドウ セイカ シヒョウ タッセイ ド

				区分 クブン				指標の内容 シヒョウ ナイヨウ										実　　績 ジツ ツムギ																目　　標 メ ヒョウ

																						２５年度 ネンド						２６年度 ネンド						２７年度 ネンド						最終年度 サイシュウ ネンド

				活動の指標 カツドウ シヒョウ				農業塾の受講者数 ノウギョウ ジュク ジュコウシャ カズ										目標 モクヒョウ				20						15						10						２８年度 ネンド

																		実績 ジッセキ				15						12												10

																		達成率 タッセイ リツ				75.0%						80.0%

								農業塾の開催日数 ノウギョウ ジュク カイサイ ニッスウ										目標 モクヒョウ				30						38						20						２８年度 ネンド										④最終ｱｳﾄｶﾑ（その結果、市としてどうなるのか）

																		実績 ジッセキ				30						38												20										・小規模新規就農者が増加する。
・耕作放棄地が減少する。 ショウキボ シンキ シュウノウ シャ ゾウカ コウサク ホウキ チ ゲンショウ

																		達成率 タッセイ リツ				100.0%						100.0%

				成果の指標 セイカ シヒョウ				小規模新規就農者数 ショウキボ シンキ シュウノウ シャ スウ										目標 モクヒョウ				0						12						0						２８年度 ネンド

																		実績 ジッセキ				0						9												10

																		達成率 タッセイ リツ				ERROR:#DIV/0!						75.0%

								就農者の総耕作面積（㎡） シュウノウ シャ ソウ コウサク メンセキ										目標 モクヒョウ				0						20,000						0						２８年度 ネンド

																		実績 ジッセキ				0						9,601												10,000

																		達成率 タッセイ リツ				ERROR:#DIV/0!						48.0%
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農業振興５

				平成26年度事業実施分　内部点検対象事業(個票) ヘイセイ ネンドジギョウジッシブン ナイブテンケンタイショウジギョウ コヒョウ																																																																新規／継続 シンキ ケイゾク								継続

																																												所管課名 ショカン カ メイ								農林水産局 ノウリン スイサン キョク								農林部 ノウリン ブ								農業振興課 ノウギョウ シンコウカ

				事業名 ジギョウ メイ												農業インターンシップ事業 ノウギョウ ジギョウ																														施策コード セサク						主 シュ		6-4-1						再 サイ

				事業開始年度 ジギョウ カイシ ネンド												平成２２年度 ヘイセイ ネンド																														分野別目標 ブンヤ ベツ モクヒョウ						経済活動が活発で、たくさんの働く場が生まれている

				根拠法令 コンキョ ホウレイ												なし																														施策 シサク						農林水産業とその関連ビジネスの振興

				行政計画上の位置づけ ギョウセイ ケイカク ジョウ イチ												なし																														事業群 ジギョウ グン						経営の充実強化、新たな担い手づくり

				背景 ハイケイ		事業を始めた理由（きっかけ）は何か　　※できるだけ具体的に グタイテキ																																						施策成果指標 セサク セイカ シヒョウ

						　農業従事者の高齢化や後継者不足が進む中，農業外からの新規参入を図るため，農業後継者から直接指導を受ける形での農業研修を実施することで就農を支援し，農業の担い手を確保・育成するため。 ノウギョウ ジュウジシャ コウレイカ コウケイシャ フソク スス ナカ ノウギョウ ガイ シンキ サンニュウ ハカ ノウギョウ コウケイシャ チョクセツ シドウ ウ カタチ ノウギョウ ケンシュウ ジッシ シュウノウ シエン ノウギョウ ニナ テ カクホ イクセイ





				【事業概要】 ジギョウ ガイヨウ																																												ロジックモデル作成用のテーブル サクセイ ヨウ

				対　　象 タイ ゾウ																目　　的 メ マト																												　最終的な成果に到達するまでの行程を書き出してみよう サイシュウテキ セイカ トウタツ コウテイ カ ダ

				誰(何)を対象として行なうのか ナニ																対象をどのような状態にしたいのか																														①活動ｱｳﾄﾌﾟｯﾄ（どんな活動を行なうのか） カツドウ カツドウ オコ

				就農希望者 シュウノウ キボウシャ																本市において新規就農する。 ホン シ シンキ シュウノウ																														研修生を募集，説明会を開催する。
面接により研修生を決定，受け入れ農家を調整する。 ケンシュウセイ ボシュウ セツメイカイ カイサイ メンセツ ケンシュウセイ ケッテイ ウ イ ノウカ チョウセイ









				26年度事業実施内容 （手段）目的達成に向けてどのような方法で何を行ったのか

				実施手法						□		委託含む イタク フク								□		補助金含む ホジョキン フク										■		負担金含む フタンキン フク

				説明会，面接会を実施後，研修生5名を決定し研修を開始した。
研修期間：Ｈ２６．６～Ｈ２７．３
研修先：東区（１名）西区・早良区（4名）
期間：３０日～６０日程度
講義４回（先進農家の視察，農薬，農業経営について等） セツメイカイ メンセツ カイ ジッシ ゴ ケンシュウセイ メイ ケッテイ ケンシュウ カイシ ケンシュウ キカン ケンシュウ サキ ヒガシク メイ ニシク サワラク メイ キカン ニチ ニチ テイド コウギ カイ センシン ノウカ シサツ ノウヤク ノウギョウ ケイエイ ナド



																																																		②結果ｱｳﾄﾌﾟｯﾄ（活動の結果、どうなるのか）

																																																		研修開始する。
（研修受け入れ農家より直接研修を受け入れる形で行う。） ケンシュウ カイシ ケンシュウ ウ イ ノウカ チョクセツ ケンシュウ ウ イ カタチ オコナ















				(千円)
事業費 セン エン				年度 ネンド								２５年度決算額 ネンド ケッサン ガク										２６年度決算見込額 ネンド ケッサン ミコ ガク										２７年度予算額 ネンド ヨサン ガク

								歳出合計 サイシュツ ゴウケイ								923										1,431										1,320														③中間ｱｳﾄｶﾑ（その結果、対象はどうなるのか）

								歳入 サイニュウ		特定財源 トクテイ ザイゲン						0										0										0														研修を通して農業経営のノウハウや技術を学ぶ。
農家とのつながりができ，就農に向けた協力者が期待できる。 ケンシュウ トオ ノウギョウ ケイエイ ギジュツ マナ ノウカ シュウノウ ム キョウリョクシャ キタイ

										一般財源 イッパン ザイゲン						923										1,431										1,320

				【活動・成果指標の達成度】 カツドウ セイカ シヒョウ タッセイ ド

				区分 クブン				指標の内容 シヒョウ ナイヨウ										実　　績 ジツ ツムギ																目　　標 メ ヒョウ

																						２５年度 ネンド						２６年度 ネンド						２７年度 ネンド						最終年度 サイシュウ ネンド

				活動の指標 カツドウ シヒョウ				研修生数 ケンシュウセイ スウ										目標 モクヒョウ				5						5						4						年度 ネンド

																		実績 ジッセキ				4						5

																		達成率 タッセイ リツ				80.0%						100.0%

																		目標 モクヒョウ																						年度 ネンド										④最終ｱｳﾄｶﾑ（その結果、市としてどうなるのか）

																		実績 ジッセキ																																農業外からの新規参入を支援し，農業の担い手を確保できる。 ノウギョウ ガイ シンキ サンニュウ シエン ノウギョウ ニナ テ カクホ

																		達成率 タッセイ リツ				ERROR:#DIV/0!						ERROR:#DIV/0!

				成果の指標 セイカ シヒョウ				研修生から新規就農へ結び付ける ケンシュウセイ シンキ シュウノウ ムス ツ										目標 モクヒョウ				1						1						1						年度 ネンド

																		実績 ジッセキ				1						0

																		達成率 タッセイ リツ				100.0%						0.0%

																		目標 モクヒョウ																						年度 ネンド

																		実績 ジッセキ

																		達成率 タッセイ リツ				ERROR:#DIV/0!						ERROR:#DIV/0!
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農業振興１

				平成26年度事業実施分　内部点検対象事業(個票) ヘイセイ ネンドジギョウジッシブン ナイブテンケンタイショウジギョウ コヒョウ																																																																新規／継続 シンキ ケイゾク								継続

																																												所管課名 ショカン カ メイ								農林水産局 ノウリン スイサン キョク								農林部 ノウリン ブ								農業振興課 ノウギョウ シンコウカ

				事業名 ジギョウ メイ												市内産農畜産物６次産業化推進事業 シナイ サン ノウ チクサン ブツ ジ サンギョウカ スイシン ジギョウ																												基本計画 キホン ケイカク		施策コード セサク						主 シュ		6-4-1						再 サイ		5-1-2

				事業開始年度 ジギョウ カイシ ネンド												平成２４年度 ヘイセイ ネン ド																														分野別目標 ブンヤ ベツ モクヒョウ						経済活動が活発で、たくさんの働く場が生まれている ケイザイ カツドウ カッパツ ハタラ バ ウ

				根拠法令 コンキョ ホウレイ												なし																														施策 シサク						農林水産業とその関連ビジネスの振興 ノウリン スイサンギョウ カンレン シンコウ

				行政計画上の位置づけ ギョウセイ ケイカク ジョウ イチ												なし																														事業群 ジギョウ グン						経営の充実強化、新たな担い手づくり ケイエイ ジュウジツ キョウカ アラ ニナ テ

				背景 ハイケイ		事業を始めた理由（きっかけ）は何か　　※できるだけ具体的に グタイテキ																																						施策成果指標 セサク セイカ シヒョウ

						学校給食用に生産した玉ねぎの規格外品について、有効利用を図るため加工品として開発を図った。（22年度農商工連携推進事業として開始、26年度事業名変更） ガッコウ キュウショク ヨウ セイサン タマ キカクガイ ヒン ユウコウ リヨウ ハカ カコウ ヒン カイハツ ハカ ネン ド ノウショウコウ レンケイ スイシン ジギョウ カイシ ネン ド ジギョウ メイ ヘンコウ





				【事業概要】 ジギョウ ガイヨウ																																												ロジックモデル作成用のテーブル サクセイ ヨウ

				対　　象 タイ ゾウ																目　　的 メ マト																												　最終的な成果に到達するまでの行程を書き出してみよう サイシュウテキ セイカ トウタツ コウテイ カ ダ

				誰(何)を対象として行なうのか ナニ																対象をどのような状態にしたいのか																														①活動ｱｳﾄﾌﾟｯﾄ（どんな活動を行なうのか） カツドウ カツドウ オコ

				農業者
中小企業経営者 ノウギョウシャ チュウショウ キギョウ ケイエイ シャ																多様な経営体系による所得の向上 タヨウ ケイエイ タイケイ ショトク コウジョウ																														・事業の周知を図る。









				２６年度事業実施内容 （手段）目的達成に向けてどのような方法で何を行ったのか

				実施手法						□		委託含む イタク フク								□		補助金含む ホジョキン フク										■		負担金含む フタンキン フク

				・福岡市６次産業化推進プロジェクト会議（福岡市・市内ＪＡで構成）への負担金
・市内で生産される農畜産物を原料とした新商品の研究・開発及び販路拡大に取り組む事業について、試作品材料の提供、イベント等での販売促進活動加工機械の補助など支援を行った。 ジ サンギョウカ カコウ キカイ ホジョ



																																																		②結果ｱｳﾄﾌﾟｯﾄ（活動の結果、どうなるのか）

																																																		・農業者、中小企業者が加工品開発等の事業を実施する。















				(千円)
事業費 セン エン				年度 ネンド								２５年度決算額 ネンド ケッサン ガク										２６年度決算見込額 ネンド ケッサン ミコ ガク										２７年度予算額 ネンド ヨサン ガク

								歳出合計 サイシュツ ゴウケイ								654										1,037										2,392														③中間ｱｳﾄｶﾑ（その結果、対象はどうなるのか）

								歳入 サイニュウ		特定財源 トクテイ ザイゲン						0										0										0														・農産物に手を加えたことにより付加価値が高まり、生産者、中小企業経営者の所得が向上する。

										一般財源 イッパン ザイゲン						654										1,037										2,392

				【活動・成果指標の達成度】 カツドウ セイカ シヒョウ タッセイ ド

				区分 クブン				指標の内容 シヒョウ ナイヨウ										実　　績 ジツ ツムギ																目　　標 メ ヒョウ

																						２５年度 ネンド						２６年度 ネンド						２７年度 ネンド						最終年度 サイシュウ ネンド

				活動の指標 カツドウ シヒョウ				新商品の開発に取り組む事業者等の数 シンショウヒン カイハツ ト ク ジギョウシャ トウ カズ										目標 モクヒョウ				2						2						2						年度 ネンド

																		実績 ジッセキ				2						4

																		達成率 タッセイ リツ				100.0%						200.0%

																		目標 モクヒョウ																						年度 ネンド										④最終ｱｳﾄｶﾑ（その結果、市としてどうなるのか）

																		実績 ジッセキ																																・農業振興に寄与する。
・市内産農畜産物の地産地消や農産物ブランド化が実現する。

																		達成率 タッセイ リツ				ERROR:#DIV/0!						ERROR:#DIV/0!

				成果の指標 セイカ シヒョウ				販売された開発商品数 ハンバイ カイハツ ショウヒン カズ										目標 モクヒョウ				15						17						19						年度 ネンド

																		実績 ジッセキ				15						17

																		達成率 タッセイ リツ				100.0%						100.0%

																		目標 モクヒョウ																						年度 ネンド

																		実績 ジッセキ

																		達成率 タッセイ リツ				ERROR:#DIV/0!						ERROR:#DIV/0!





行政のコントロール要素

外的な要因

小

大

大

小

行政のコントロール要素

外的な要因

小

活動
の
指標

大

小

　　　　成果の指標

行政のコントロール要素

外的な要因

小

大

小

外的な要因

小

大

　　　　　　施策成果指標

小

大



農業振興２

				平成26年度事業実施分　内部点検対象事業(個票) ヘイセイ ネンドジギョウジッシブン ナイブテンケンタイショウジギョウ コヒョウ																																																																新規／継続 シンキ ケイゾク								新規

																																												所管課名 ショカン カ メイ								農林水産局 ノウリン スイサン キョク								農林部 ノウリン ブ								農業振興課 ノウギョウ シンコウカ

				事業名 ジギョウ メイ												福岡産花き海外プロモーション事業 フクオカ サン カ カイガイ ジギョウ																												基本計画 キホン ケイカク		施策コード セサク						主 シュ		6-4-1						再 サイ

				事業開始年度 ジギョウ カイシ ネンド												平成２６年度 ヘイセイ ネン ド																														分野別目標 ブンヤ ベツ モクヒョウ						経済活動が活発で、たくさんの働く場が生まれている ケイザイ カツドウ カッパツ ハタラ バ ウ

				根拠法令 コンキョ ホウレイ												なし																														施策 シサク						農林水産業とその関連ビジネスの振興 ノウリン スイサンギョウ カンレン シンコウ

				行政計画上の位置づけ ギョウセイ ケイカク ジョウ イチ												なし																														事業群 ジギョウ グン						経営の充実強化、新たな担い手づくり ケイエイ ジュウジツ キョウカ アラ ニナ テ

				背景 ハイケイ		事業を始めた理由（きっかけ）は何か　　※できるだけ具体的に グタイテキ																																						施策成果指標 セサク セイカ シヒョウ

						花きの需要が減少し価格が低迷する中で市内花き農家の経営安定を図るため、販路拡大、ブランド化の一つの方策として県花き農協より事業提案があったもの。 カ ジュヨウ ゲンショウ カカク テイメイ ナカ シナイ カ ノウカ ケイエイ アンテイ ハカ ハンロ カクダイ カ ヒト ホウサク ケン カ ノウキョウ ジギョウ テイアン





				【事業概要】 ジギョウ ガイヨウ																																												ロジックモデル作成用のテーブル サクセイ ヨウ

				対　　象 タイ ゾウ																目　　的 メ マト																												　最終的な成果に到達するまでの行程を書き出してみよう サイシュウテキ セイカ トウタツ コウテイ カ ダ

				誰(何)を対象として行なうのか ナニ																対象をどのような状態にしたいのか																														①活動ｱｳﾄﾌﾟｯﾄ（どんな活動を行なうのか） カツドウ カツドウ オコ

				農業者 ノウギョウシャ																販路拡大、需要拡大による所得の向上 ハンロ カクダイ ジュヨウ カクダイ ショトク コウジョウ																														・海外において花きのプロモーション活動を行う。 カイガイ ハナ カツドウ オコナ









				２６年度事業実施内容 （手段）目的達成に向けてどのような方法で何を行ったのか

				実施手法						■		委託含む イタク フク								□		補助金含む ホジョキン フク										□		負担金含む フタンキン フク

				（１）海外需要調査
　・課題を整理するとともに、輸出に適した国・地域や有効なプロモーションの方法を検討するためにモニタリング・マーケティング調査を行う。
（２）プロモーション活動
　・調査結果をもとに、海外適地（香港を想定）において出展等を行い、現地消費者等に直接産品の良さをＰＲする。 カイガイ ジュヨウ チョウサ カダイ セイリ ユシュツ テキ クニ チイキ ユウコウ ホウホウ ケントウ チョウサ オコナ カツドウ チョウサ ケッカ カイガイ テキチ ホンコン ソウテイ シュッテン トウ オコナ ゲンチ ショウヒシャ トウ チョクセツ サンピン ヨ



																																																		②結果ｱｳﾄﾌﾟｯﾄ（活動の結果、どうなるのか）

																																																		・市内産花きの認知度が向上し、需要が高まる。 シナイ サン ハナ ニンチド コウジョウ ジュヨウ タカ















				(千円)
事業費 セン エン				年度 ネンド								２５年度決算額 ネンド ケッサン ガク										２６年度決算見込額 ネンド ケッサン ミコ ガク										２７年度予算額 ネンド ヨサン ガク

								歳出合計 サイシュツ ゴウケイ																		4,416										2,700														③中間ｱｳﾄｶﾑ（その結果、対象はどうなるのか）

								歳入 サイニュウ		特定財源 トクテイ ザイゲン																0										0														・海外輸出により販路が拡大し、農業者の所得が向上する。 カイガイ ユシュツ ハンロ カクダイ ノウギョウシャ ショトク コウジョウ

										一般財源 イッパン ザイゲン																4,416										2,700

				【活動・成果指標の達成度】 カツドウ セイカ シヒョウ タッセイ ド

				区分 クブン				指標の内容 シヒョウ ナイヨウ										実　　績 ジツ ツムギ																目　　標 メ ヒョウ

																						２５年度 ネンド						２６年度 ネンド						２７年度 ネンド						最終年度 サイシュウ ネンド

				活動の指標 カツドウ シヒョウ				海外プロモーションの実施 カイガイ ジッシ										目標 モクヒョウ										1						2						年度 ネンド

																		実績 ジッセキ										1

																		達成率 タッセイ リツ				ERROR:#DIV/0!						100.0%

																		目標 モクヒョウ																						年度 ネンド										④最終ｱｳﾄｶﾑ（その結果、市としてどうなるのか）

																		実績 ジッセキ																																・農業振興に寄与する。
・市内産花きのブランド化が実現する。
 ノウギョウ シンコウ キヨ シナイ サン カ カ ジツゲン

																		達成率 タッセイ リツ				ERROR:#DIV/0!						ERROR:#DIV/0!

				成果の指標 セイカ シヒョウ				プロモーションによる受注件数 ジュチュウ ケンスウ										目標 モクヒョウ																1						年度 ネンド

																		実績 ジッセキ

																		達成率 タッセイ リツ				ERROR:#DIV/0!						ERROR:#DIV/0!

																		目標 モクヒョウ																						年度 ネンド

																		実績 ジッセキ

																		達成率 タッセイ リツ				ERROR:#DIV/0!						ERROR:#DIV/0!
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水産２

				平成26年度事業実施分　内部点検対象事業(個票) ヘイセイ ネンドジギョウジッシブン ナイブテンケンタイショウジギョウ コヒョウ																																																																新規／継続 シンキ ケイゾク								新規

																																												所管課名 ショカン カ メイ								農林水産局 ノウリン スイサン キョク								水産部 スイサン ブ								水産振興課 スイサン シンコウカ

				事業名 ジギョウ メイ												水産業ブランド創出事業 スイサンギョウ ソウシュツ ジギョウ																												基本計画 キホン ケイカク		施策コード セサク						主 シュ		6-4-1						再 サイ		5-1-2

				事業開始年度 ジギョウ カイシ ネンド												平成26年度 ヘイセイ ネンド																														分野別目標 ブンヤ ベツ モクヒョウ						経済活動が活発で、たくさんの働く場が生まれている

				根拠法令 コンキョ ホウレイ												なし																														施策 シサク						農林水産業とその関連ビジネスの振興

				行政計画上の位置づけ ギョウセイ ケイカク ジョウ イチ												なし																														事業群 ジギョウ グン						経営の充実強化、新たな担い手づくり

				背景 ハイケイ		事業を始めた理由（きっかけ）は何か　　※できるだけ具体的に グタイテキ																																						施策成果指標 セサク セイカ シヒョウ

						市内水産業は，漁業収入の減少や後継者不足等を背景に厳しい状況が続いており，水産物のブランド化や国内外への販路開拓等により水産業の魅力を生み出す必要があるため。 シナイ スイサンギョウ ギョギョウ シュウニュウ ゲンショウ コウケイシャ フソク トウ ハイケイ キビ ジョウキョウ ツヅ スイサンブツ カ コクナイガイ ハンロ カイタク トウ スイサンギョウ リュウスイ ミリョク ウ ダ ヒツヨウ





				【事業概要】 ジギョウ ガイヨウ																																												ロジックモデル作成用のテーブル サクセイ ヨウ

				対　　象 タイ ゾウ																目　　的 メ マト																												　最終的な成果に到達するまでの行程を書き出してみよう サイシュウテキ セイカ トウタツ コウテイ カ ダ

				誰(何)を対象として行なうのか ナニ																対象をどのような状態にしたいのか																														①活動ｱｳﾄﾌﾟｯﾄ（どんな活動を行なうのか） カツドウ カツドウ オコ

				福岡市漁業協同組合 ギョキョウ																水産業生産者が，一次産品とその加工品，さらには付加されたサービスの企画・生産・加工・サービス提供を進め，販路拡大とブランド化をはかることで，生産者の所得向上と後継者不足の改善を目指す。 フソク カイゼン																														・マーケティング拠点施設を整備する。
・上記施設を活用した海外シェフやバイヤーとの商談会を開催する。
・特産品、加工品の企画及び水産物ブランド化のためのPRを行う。
・シングルシード方式による岩牡蠣の試験養殖
・アサリ貝の洋上での試験養殖を行う。 キョテン ジョウキ カイガイ カイサイ オコナ ホウシキ イワ カキ シケン ヨウショク ガイ ヨウジョウ シケン ヨウショク オコナ









				２６年度事業実施内容 （手段）目的達成に向けてどのような方法で何を行ったのか

				実施手法						■		委託含む イタク フク								□		補助金含む ホジョキン フク										□		負担金含む フタンキン フク

				○マーケティング拠点施設の整備
　・福岡市一次産品ブランド化推進協議会を立ち上げ、福岡市漁協の
　　マーケティング拠点施設のオープンに 向けて協議をおこなった。
　・11月19日　マーケティング機能を持った漁協直営レストランがオ-プンした。
　
○販路拡大へ向けた取組
　・香港・台湾の飲食店で唐泊恵比須カキのPR活動を実施した。
　・11月開設した拠点施設を活用して、ジェトロ主催の商談会を開催したほか、
　　海外有名シェフやオーナーを養殖施設に招聘するなど行った。　

○養殖新技術の取得、確立
　・カキのシングルシード養殖新技術推進事業を実施した。
　・アサリ種苗の洋上での試験養殖を開始した。 フクオカシ イチジ サンピン キョウギカイ タ ア フクオカシ ギョキョウ ム キョウギ ガツ ヒ キノウ モ ギョキョウ チョクエイ ハンロ カクダイ ム トリクミ タイワン インショク テン カラ トマリ エビス ジッシ ガツ カイセツ キョテン シセツ カツヨウ カイサイ ユウメイ ヨウショク シセツ オコナ ジッシ シュビョウ カイシ



																																																		②結果ｱｳﾄﾌﾟｯﾄ（活動の結果、どうなるのか）

																																																		・マーケティング拠点施設整備により、水産物やその加工品をPRできる。
・シェフやバイヤーからの注文が増える。
・シングルシード岩牡蠣の生産・販売が可能となる。
・新たな養殖技術の確立により，アサリの生産量・販売量が増加する。 キョテン シセツ セイビ スイサンブツ カコウヒン チュウモン フ イワ カキ セイサン ハンバイ カノウ アラ ヨウショク ギジュツ カクリツ セイサン リョウ ハンバイ リョウ ゾウカ















								年度 ネンド								２５年度決算額 ネンド ケッサン ガク										２６年度決算見込額 ネンド ケッサン ミコ ガク										２７年度予算額 ネンド ヨサン ガク

								歳出合計 サイシュツ ゴウケイ																		23,461										8,000														③中間ｱｳﾄｶﾑ（その結果、対象はどうなるのか）

								歳入 サイニュウ		特定財源 トクテイ ザイゲン																0										0														・水産物の輸出量や新規顧客が増加。
・牡蠣の周年出荷ができる。
・養殖技術確立により計画生産が可能となり，安定収入につながるとともに，海外流通量が拡大する。
・各支所ごとの特色を生かした販売戦略を展開できる。 スイサンブツ ユシュツ リョウ シンキ コキャク ゾウカ ヨウショク ギジュツ カクリツ ケイカク セイサン カノウ アンテイ シュウニュウ カイガイ リュウツウ リョウ カクダイ カク シショ トクショク イ

										一般財源 イッパン ザイゲン																23,461										8,000

				【活動・成果指標の達成度】 カツドウ セイカ シヒョウ タッセイ ド

				区分 クブン				指標の内容 シヒョウ ナイヨウ										実　　績 ジツ ツムギ																目　　標 メ ヒョウ

																						２５年度 ネンド						２６年度 ネンド						２７年度 ネンド						最終年度 サイシュウ ネンド

				活動の指標 カツドウ シヒョウ				海外シェフやバイヤーの招へいと直接商談回数 カイガイ ショウ チョクセツ ショウダン カイスウ										目標 モクヒョウ										2						年間１～２回招へい予定 ネンカン カイ ショウ ヨテイ						２８年度 ネンド

																		実績 ジッセキ										3

																		達成率 タッセイ リツ										150.0%

																		目標 モクヒョウ																						年度 ネンド										④最終ｱｳﾄｶﾑ（その結果、市としてどうなるのか）

																		実績 ジッセキ																																・国内外での福岡市水産物の知名度アップと需要拡大
・水産業生産者の所得向上
・事業としての水産業の魅力が向上し，後継者不足が改善
 コクナイガイ フソク カイゼン

																		達成率 タッセイ リツ

				成果の指標 セイカ シヒョウ				水産物の輸出量（マカキ・イワガキ）（単位：㌧） スイサンブツ ユシュツリョウ タンイ										目標 モクヒョウ										1.0						唐泊恵比須かきの海外出荷量を1.4トンから2トンに拡大 カラ トマリ エビス カイガイ シュッカ リョウ カクダイ						年度 ネンド

																		実績 ジッセキ										1.4

																		達成率 タッセイ リツ										140.0%

																		目標 モクヒョウ																						年度 ネンド

																		実績 ジッセキ

																		達成率 タッセイ リツ





行政のコントロール要素

外的な要因

小

大

大

小

行政のコントロール要素

外的な要因

小

大

活動
の
指標

大

小

　　　　成果の指標

　　　　　　施策成果指標

行政のコントロール要素

外的な要因

小

大

大

小

行政のコントロール要素

外的な要因

小

大

大

小

行政のコントロール要素

外的な要因

小

大

大

小



鮮魚１

				平成26年度事業実施分　内部点検対象事業(個票) ヘイセイ ネンドジギョウジッシブン ナイブテンケンタイショウジギョウ コヒョウ																																																																新規／継続 シンキ ケイゾク								継続

																																												所管課名 ショカン カ メイ								農林水産局 ノウリン スイサン キョク								中央卸売市場 チュウオウ オロシウリ シジョウ								鮮魚市場 センギョ シジョウ

				事業名 ジギョウ メイ												鮮魚市場活性化事業（東アジア流通促進事業） センギョ シジョウ カッセイカ ジギョウ ヒガシ リュウツウ ソクシン ジギョウ																												基本計画 キホン ケイカク		施策コード セサク						主 シュ		6-4-2						再 サイ

				事業開始年度 ジギョウ カイシ ネンド												平成２０年度 ヘイセイ ネン ド																														分野別目標 ブンヤ ベツ モクヒョウ						経済活動が活発で、たくさんの働く場が生まれている

				根拠法令 コンキョ ホウレイ												なし																														施策 シサク						農林水産業とその関連ビジネスの振興

				行政計画上の位置づけ ギョウセイ ケイカク ジョウ イチ												なし																														事業群 ジギョウ グン						市場機能の強化

				背景 ハイケイ		事業を始めた理由（きっかけ）は何か　　※できるだけ具体的に グタイテキ																																						施策成果指標 セサク セイカ シヒョウ

						　鮮魚市場では，韓国・中国など東アジアに近く，生鮮水産物も多数入荷しているので，平成２０年度に市場関係者で「福岡市鮮魚市場・東アジア流通促進協議会」を組織し，平成２１年には釜山広域市国際水産物卸売市場と姉妹市場を締結し，両市場関係者による取引の実現に向けて交流事業等に取り組み，市場の活性化を図る。 センギョ シジョウ カンコク チュウゴク ヒガシ チカ セイセン スイサンブツ タスウ ニュウカ ヘイセイ ネン ド シジョウ カンケイシャ フクオカシ センギョ シジョウ ヒガシ リュウツウ ソクシン キョウギカイ ソシキ ヘイセイ ネン プサン コウイキ シ コクサイ スイサンブツ オロシウリ シジョウ シマイ シジョウ テイケツ リョウシジョウ カンケイシャ トリヒキ ジツゲン ム コウリュウ ジギョウ トウ シジョウ カッセイカ ハカ





				【事業概要】 ジギョウ ガイヨウ																																												ロジックモデル作成用のテーブル サクセイ ヨウ

				対　　象 タイ ゾウ																目　　的 メ マト																												　最終的な成果に到達するまでの行程を書き出してみよう サイシュウテキ セイカ トウタツ コウテイ カ ダ

				誰(何)を対象として行なうのか ナニ																対象をどのような状態にしたいのか																														①活動ｱｳﾄﾌﾟｯﾄ（どんな活動を行なうのか） カツドウ カツドウ オコ

				市場関係者，
釜山広域市国際水産物卸売市場 シジョウ カンケイシャ プサン コウイキ シ コクサイ スイサンブツ オロシウリ シジョウ																　韓国との水産貿易の円滑化・効率化を図るとともに，姉妹市場を締結した釜山広域市国際水産物卸売市場との交流などに取り組む。 カンコク スイサン ボウエキ エンカツカ コウリツカ ハカ シマイ シジョウ テイケツ プサン コウイキ シ コクサイ スイサンブツ オロシウリ シジョウ コウリュウ ト ク																														・福岡・釜山姉妹市場交流会議を開催する。
・福岡・釜山姉妹市場ＴＶ会議を開催する。
 フクオカ プサン シマイ シジョウ コウリュウ カイギ カイサイ フクオカ プサン シマイ シジョウ カイギ カイサイ









				２６年度事業実施内容 （手段）目的達成に向けてどのような方法で何を行ったのか

				実施手法						□		委託含む イタク フク								□		補助金含む ホジョキン フク										■		負担金含む フタンキン フク

				○市場関係者と開設者の福岡市で「福岡市鮮魚市場・東アジア流通促進協議会」を組織し，東アジアの中でも特に韓国との水産貿易を拡大するため，「福岡・釜山姉妹市場交流事業」に取り組んでおり，日韓水産貿易の課題等について，平成２６年１２月に釜山広域市から福岡へ，平成２７年３月に福岡から釜山広域市へそれぞれ訪問し，両市場の情報交換等の協議を行った。

　・福岡・釜山姉妹市場関係者協議　２回 シジョウ カンケイシャ カイセツシャ フクオカシ フクオカ シ センギョ シジョウ ヒガシ リュウツウ ソクシン キョウギカイ ソシキ ヒガシ ナカ トク カンコク スイサン ボウエキ カクダイ フクオカ プサン シマイ シジョウ コウリュウ ジギョウ ト ク ニッカン スイサン ボウエキ カダイ トウ ヘイセイ ネン ガツ プサン コウイキ シ フクオカ ヘイセイ ネン ガツ フクオカ プサン コウイキ シ ホウモン リョウシジョウ ジョウホウ コウカン トウ キョウギ オコナ フクオカ プサン シマイ シジョウ カンケイシャ キョウギ カイ



																																																		②結果ｱｳﾄﾌﾟｯﾄ（活動の結果、どうなるのか）

																																																		・福岡・釜山の両市場関係者が情報交換を行う。
・福岡・釜山の両市場関係者の取引実現に向けた協議を行う。 フクオカ プサン リョウシジョウ カンケイシャ ジョウホウ コウカン オコナ フクオカ プサン リョウシジョウ カンケイシャ トリヒキ ジツゲン ム キョウギ オコナ















				(千円)
事業費 セン エン				年度 ネンド								２５年度決算額 ネンド ケッサン ガク										２６年度決算見込額 ネンド ケッサン ミコ ガク										２７年度予算額 ネンド ヨサン ガク

								歳出合計 サイシュツ ゴウケイ								360										0										360														③中間ｱｳﾄｶﾑ（その結果、対象はどうなるのか）

								歳入 サイニュウ		特定財源 トクテイ ザイゲン						0										0										0														・福岡・釜山の両市場間の取引実現に向けた課題を解決するための具体的行動ができる。 フクオカ プサン リョウシジョウ カン トリヒキ ジツゲン ム カダイ カイケツ グタイテキ コウドウ

										一般財源 イッパン ザイゲン						360										0										360

				【活動・成果指標の達成度】 カツドウ セイカ シヒョウ タッセイ ド

				区分 クブン				指標の内容 シヒョウ ナイヨウ										実　　績 ジツ ツムギ																目　　標 メ ヒョウ

																						２５年度 ネンド						２６年度 ネンド						２７年度 ネンド						最終年度 サイシュウ ネンド

				活動の指標 カツドウ シヒョウ				福岡・釜山姉妹市場関係者協議 フクオカ プサン シマイ シジョウ カンケイシャ キョウギ										目標 モクヒョウ				1						1						2						年度 ネンド

																		実績 ジッセキ				0						2

																		達成率 タッセイ リツ				0.0%						200.0%

																		目標 モクヒョウ																						年度 ネンド										④最終ｱｳﾄｶﾑ（その結果、市としてどうなるのか）

																		実績 ジッセキ																																・韓国との水産貿易の円滑化・効率化が図られ，両市場関係者間の取引が実現する。 カンコク スイサン ボウエキ エンカツカ コウリツカ ハカ リョウシジョウ カンケイシャ カン トリヒキ ジツゲン

																		達成率 タッセイ リツ

				成果の指標 セイカ シヒョウ				釜山姉妹市場との水産貿易の実現 プサン シマイ シジョウ スイサン ボウエキ ジツゲン										目標 モクヒョウ				取引の実現 トリヒキ ジツゲン						取引の実現 トリヒキ ジツゲン						取引の実現 トリヒキ ジツゲン						年度 ネンド

																		実績 ジッセキ				実現せず ジツゲン						実現せず ジツゲン

																		達成率 タッセイ リツ				0.0%						0.0%

																																								年度 ネンド









行政のコントロール要素

外的な要因

小

大

大

小

行政のコントロール要素

外的な要因

小

大

活動
の
指標

大

　　　　成果の指標

　　　　　　施策成果指標

行政のコントロール要素

外的な要因

小

大

大

行政のコントロール要素

小

大

小



鮮魚２

				平成26年度事業実施分　内部点検対象事業(個票) ヘイセイ ネンドジギョウジッシブン ナイブテンケンタイショウジギョウ コヒョウ																																																																新規／継続 シンキ ケイゾク								継続

																																												所管課名 ショカン カ メイ								農林水産局 ノウリン スイサン キョク								中央卸売市場 チュウオウ オロシウリ シジョウ								鮮魚市場 センギョ シジョウ

				事業名 ジギョウ メイ												鮮魚市場活性化事業（市場開放事業） センギョ シジョウ カッセイカ ジギョウ シジョウ カイホウ ジギョウ																												基本計画 キホン ケイカク		施策コード セサク						主 シュ		6-4-2						再 サイ

				事業開始年度 ジギョウ カイシ ネンド												平成２１年度 ヘイセイ ネン ド																														分野別目標 ブンヤ ベツ モクヒョウ						経済活動が活発で、たくさんの働く場が生まれている

				根拠法令 コンキョ ホウレイ												なし																														施策 シサク						農林水産業とその関連ビジネスの振興

				行政計画上の位置づけ ギョウセイ ケイカク ジョウ イチ												なし																														事業群 ジギョウ グン						市場機能の強化

				背景 ハイケイ		事業を始めた理由（きっかけ）は何か　　※できるだけ具体的に グタイテキ																																						施策成果指標 セサク セイカ シヒョウ

						　鮮魚市場では，市場外流通や魚離れが進行するなどにより年々取扱数量が減少していることから，市場の魅力を内外に発信することにより，魚食普及の推進及び水産物の消費拡大を図る必要があるもの。 センギョ シジョウ シジョウ ガイ リュウツウ サカナ バナ シンコウ ネンネン トリアツカイ スウリョウ ゲンショウ シジョウ ミリョク ナイガイ ハッシン ギョ ショク フキュウ スイシン オヨ スイサンブツ ショウヒ カクダイ ハカ ヒツヨウ





				【事業概要】 ジギョウ ガイヨウ																																												ロジックモデル作成用のテーブル サクセイ ヨウ

				対　　象 タイ ゾウ																目　　的 メ マト																												　最終的な成果に到達するまでの行程を書き出してみよう サイシュウテキ セイカ トウタツ コウテイ カ ダ

				誰(何)を対象として行なうのか ナニ																対象をどのような状態にしたいのか																														①活動ｱｳﾄﾌﾟｯﾄ（どんな活動を行なうのか） カツドウ カツドウ オコ

				一般市民（特に魚離れが進んでいる世代（子ども，若い世代）） イッパン シミン トク サカナ バナ スス セダイ コ ワカ セダイ																　魚離れが進んでいる世代に対し，市民感謝デーを通じて，魚を身近に感じてもらうことで，魚食普及の推進及び水産物の消費拡大に結びつけたい。 サカナ バナ スス セダイ タイ シミン カンシャ ツウ サカナ ミヂカ カン ギョ ショク フキュウ スイシン オヨ スイサンブツ ショウヒ カクダイ ムス																														・市民感謝デーを開催する。（年12回）
・市民感謝デーの周知を図る。
（チラシ，ホームページ等の媒体により市民感謝デー及び魚食普及についての広報を行う。）
・長浜鮮魚市場ホームページの開設。
・長浜鮮魚市場直送店ＰＲ事業を実施する。 シミン カンシャ カイサイ ネン カイ シミン カンシャ シュウチ ハカ トウ バイタイ シミン カンシャ オヨ ギョ ショク フキュウ コウホウ オコナ ナガハマ センギョ シジョウ カイセツ ナガハマ センギョ シジョウ チョクソウ テン ジギョウ ジッシ









				２６年度事業実施内容 （手段）目的達成に向けてどのような方法で何を行ったのか

				実施手法						□		委託含む イタク フク								□		補助金含む ホジョキン フク										■		負担金含む フタンキン フク

				　鮮魚市場関係者と開設者（福岡市）で構成する魚食普及を目的とした団体「福岡魚食普及推進協議会」主催により，市民に鮮魚市場を直に見てもらい，魚食への関心を高めて，魚食普及の推進及び水産物の消費拡大を図るため，毎月第２土曜日に市場の一部（仲卸売場棟）を開放する市場開放事業（市民感謝デー）等に取り組んだ。
　平成２６年度実績　毎月第２土曜日(年１２回開催)　来場者数 119,000人 センギョ シジョウ カンケイシャ カイセツシャ フクオカシ コウセイ ギョ ショク フキュウ モクテキ ダンタイ フクオカ ギョ ショク フキュウ スイシン キョウギカイ シュサイ シミン センギョ シジョウ ジカ ミ ギョ ショク カンシン タカ ナカ オロシ ウリバ トウ ヘイセイ ネン ド ジッセキ マイツキ ダイ ドヨウビ ネン カイ カイサイ ライジョウシャ スウ ニン



																																																		②結果ｱｳﾄﾌﾟｯﾄ（活動の結果、どうなるのか）

																																																		・市民感謝デーに市民が来場する。
・市民が長浜鮮魚市場ホームページを見て魚食に関心を持つ。
・市民が長浜鮮魚市場直送店（登録店）に関心を持ち，利用する。 シミン カンシャ シミン ライジョウ シミン ナガハマ センギョ シジョウ ミ ギョ ショク カンシン モ シミン ナガハマ センギョ シジョウ チョクソウ テン トウロク テン カンシン モ リヨウ















				(千円)
事業費 セン エン				年度 ネンド								２５年度決算額 ネンド ケッサン ガク										２６年度決算見込額 ネンド ケッサン ミコ ガク										２７年度予算額 ネンド ヨサン ガク

								歳出合計 サイシュツ ゴウケイ								13,579										13,546										12,732														③中間ｱｳﾄｶﾑ（その結果、対象はどうなるのか）

								歳入 サイニュウ		特定財源 トクテイ ザイゲン						0										0										0														・市民感謝デーを通じて鮮魚市場を身近に感じ，魚食への関心を高める。
・市民感謝デーを契機として，水産物の消費拡大につながる。 シミン カンシャ ツウ センギョ シジョウ ミヂカ カン ギョ ショク カンシン タカ シミン カンシャ ケイキ スイサンブツ ショウヒ カクダイ

										一般財源 イッパン ザイゲン						13,579										13,546										12,732

				【活動・成果指標の達成度】 カツドウ セイカ シヒョウ タッセイ ド

				区分 クブン				指標の内容 シヒョウ ナイヨウ										実　　績 ジツ ツムギ																目　　標 メ ヒョウ

																						２５年度 ネンド						２６年度 ネンド						２７年度 ネンド						最終年度 サイシュウ ネンド

				活動の指標 カツドウ シヒョウ				市民感謝デー開催日数 シミン カンシャ カイサイ ニッスウ										目標 モクヒョウ				12						12						12						年度 ネンド

																		実績 ジッセキ				12						12

																		達成率 タッセイ リツ				100.0%						100.0%																																																														２５年度 ネンド		２６年度 ネンド

																		目標 モクヒョウ																						年度 ネンド										④最終ｱｳﾄｶﾑ（その結果、市としてどうなるのか）																																						週０ シュウ		9		44

																		実績 ジッセキ																																・魚食普及・水産物の消費が拡大する。 ギョ ショク フキュウ スイサンブツ ショウヒ カクダイ																																						週１ シュウ		63		82

																		達成率 タッセイ リツ																																																																						週２ シュウ		158		219

				成果の指標 セイカ シヒョウ				市民感謝デー来場者数 シミン カンシャ ライジョウシャ スウ										目標 モクヒョウ				120,000						120,000						120,000						年度 ネンド																																																週３ シュウ		260		342

																		実績 ジッセキ				118,000						119,000																																																												週４ シュウ		108		125

																		達成率 タッセイ リツ				98.3%						99.2%																																																												週５ シュウ		77		76

								来場者の魚食頻度の割合（週に３回以上） ライジョウシャ ギョ ショク ヒンド ワリアイ シュウ カイ イジョウ										目標 モクヒョウ				70.0%						71.0%						72.0%						年度 ネンド																																																週６ シュウ		27		14

																		実績 ジッセキ				68.9%						63.4%																																																												週７ シュウ		38		41

																		達成率 タッセイ リツ				98.4%						89.3%																																																												合計 ゴウケイ		740		943
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施策コード

						目標 モクヒョウ				施策 セサク				事業群 ジギョウ グン

		1-1-1		1		一人ひとりが心豊かに暮らし、元気に輝いている ヒトリ ココロ ユタ ク ゲンキ カガヤ		1		ユニバーサルデザインの理念によるまちづくり		1		ユニバーサル都市・福岡の推進 トシ フクオカ スイシン

		1-2-1		1		一人ひとりが心豊かに暮らし、元気に輝いている ヒトリ ココロ ユタ ク ゲンキ カガヤ		2		すべての人の人権が尊重されるまちづくりと男女共同参画の推進		1		人権尊重のまちづくり ジンケン ソンチョウ

		1-2-2		1		一人ひとりが心豊かに暮らし、元気に輝いている ヒトリ ココロ ユタ ク ゲンキ カガヤ		2		すべての人の人権が尊重されるまちづくりと男女共同参画の推進		2		男女共同参画意識の浸透

		1-3-1		1		一人ひとりが心豊かに暮らし、元気に輝いている ヒトリ ココロ ユタ ク ゲンキ カガヤ		3		一人ひとりが健康で、生涯元気に活躍できる社会づくり		1		こころとからだの健康づくり ケンコウ

		1-3-2		1		一人ひとりが心豊かに暮らし、元気に輝いている ヒトリ ココロ ユタ ク ゲンキ カガヤ		3		一人ひとりが健康で、生涯元気に活躍できる社会づくり		2		医療体制の充実

		1-3-3		1		一人ひとりが心豊かに暮らし、元気に輝いている ヒトリ ココロ ユタ ク ゲンキ カガヤ		3		一人ひとりが健康で、生涯元気に活躍できる社会づくり		3		アクティブエイジングの推進

		1-4-1		1		一人ひとりが心豊かに暮らし、元気に輝いている ヒトリ ココロ ユタ ク ゲンキ カガヤ		4		心豊かに文化芸術を楽しむまちづくり		1		未来の担い手である子ども達への重点的な取組み ミライ ニナ テ コ タチ ジュウテンテキ ト ク

		1-4-2		1		一人ひとりが心豊かに暮らし、元気に輝いている ヒトリ ココロ ユタ ク ゲンキ カガヤ		4		心豊かに文化芸術を楽しむまちづくり		2		にぎわいの街としての文化芸術の振興

		1-4-3		1		一人ひとりが心豊かに暮らし、元気に輝いている ヒトリ ココロ ユタ ク ゲンキ カガヤ		4		心豊かに文化芸術を楽しむまちづくり		3		文化施設の有効活用と整備

		1-5-1		1		一人ひとりが心豊かに暮らし、元気に輝いている ヒトリ ココロ ユタ ク ゲンキ カガヤ		5		スポーツ・レクリエーションの振興		1		スポーツ・レクリエーション活動の促進 カツドウ ソクシン

		1-5-2		1		一人ひとりが心豊かに暮らし、元気に輝いている ヒトリ ココロ ユタ ク ゲンキ カガヤ		5		スポーツ・レクリエーションの振興		2		スポーツ施設の整備・活用

		1-6-1		1		一人ひとりが心豊かに暮らし、元気に輝いている ヒトリ ココロ ユタ ク ゲンキ カガヤ		6		すべての人が安心して暮らせる福祉の充実		1		地域における総合的な福祉サービスの構築 チイキ ソウゴウテキ フクシ コウチク

		1-6-2		1		一人ひとりが心豊かに暮らし、元気に輝いている ヒトリ ココロ ユタ ク ゲンキ カガヤ		6		すべての人が安心して暮らせる福祉の充実		2		高齢者の健康と福祉の向上 ケンコウ フクシ コウジョウ

		1-6-3		1		一人ひとりが心豊かに暮らし、元気に輝いている ヒトリ ココロ ユタ ク ゲンキ カガヤ		6		すべての人が安心して暮らせる福祉の充実		3		障がい者の自立と社会参加の支援

		1-6-4		1		一人ひとりが心豊かに暮らし、元気に輝いている ヒトリ ココロ ユタ ク ゲンキ カガヤ		6		すべての人が安心して暮らせる福祉の充実		4		生活の安定の確保など

		1-7-1		1		一人ひとりが心豊かに暮らし、元気に輝いている ヒトリ ココロ ユタ ク ゲンキ カガヤ		7		子どもが健やかに育ち、安心して生み育てられる社会づくり		1		子どもの権利の尊重 コ ケンリ ソンチョウ

		1-7-2		1		一人ひとりが心豊かに暮らし、元気に輝いている ヒトリ ココロ ユタ ク ゲンキ カガヤ		7		子どもが健やかに育ち、安心して生み育てられる社会づくり		2		安心して生み育てられる環境づくり

		1-7-3		1		一人ひとりが心豊かに暮らし、元気に輝いている ヒトリ ココロ ユタ ク ゲンキ カガヤ		7		子どもが健やかに育ち、安心して生み育てられる社会づくり		3		地域における子育ての支援

		1-8-1		1		一人ひとりが心豊かに暮らし、元気に輝いている ヒトリ ココロ ユタ ク ゲンキ カガヤ		8		自ら考え、学び、行動する子ども・若者の育成		1		知・徳・体の調和のとれた「生きる力」を持った子どもの育成 チ トク タイ チョウワ イ チカラ モ コ イクセイ

		1-8-2		1		一人ひとりが心豊かに暮らし、元気に輝いている ヒトリ ココロ ユタ ク ゲンキ カガヤ		8		自ら考え、学び、行動する子ども・若者の育成		2		国際教育の推進

		1-8-3		1		一人ひとりが心豊かに暮らし、元気に輝いている ヒトリ ココロ ユタ ク ゲンキ カガヤ		8		自ら考え、学び、行動する子ども・若者の育成		3		いじめ・不登校等対策の充実 フトウコウ ナド タイサク

		1-8-4		1		一人ひとりが心豊かに暮らし、元気に輝いている ヒトリ ココロ ユタ ク ゲンキ カガヤ		8		自ら考え、学び、行動する子ども・若者の育成		4		子ども・若者の健全育成の取組み コ ワカモノ ケンゼン イクセイ トリク

		1-8-5		1		一人ひとりが心豊かに暮らし、元気に輝いている ヒトリ ココロ ユタ ク ゲンキ カガヤ		8		自ら考え、学び、行動する子ども・若者の育成		5		教育・健全育成環境の整備 キョウイク ケンゼン イクセイ カンキョウ セイビ

		2-1-1		2		さまざまな支え合いとつながりができている		1		支え合いの基盤となる地域コミュニティの活性化		1		地域コミュニティの基盤強化 チイキ キバン キョウカ

		2-1-2		2		さまざまな支え合いとつながりができている		1		支え合いの基盤となる地域コミュニティの活性化		2		地域コミュニティの活性化、地域人材の発掘・活用 チイキ カッセイカ チイキ ジンザイ ハックツ カツヨウ

		2-2-1		2		さまざまな支え合いとつながりができている		2		公民館などを活用した活動の場づくり		1		公民館の機能強化 コウミンカン キノウ キョウカ

		2-2-2		2		さまざまな支え合いとつながりができている		2		公民館などを活用した活動の場づくり		2		活動の場づくり カツドウ バ

		2-3-1		2		さまざまな支え合いとつながりができている		3		支え合いや助け合いによる地域福祉の推進		1		見守り・支え合いの仕組みづくり ミマモ ササ ア シク

		2-4-1		2		さまざまな支え合いとつながりができている		4		ＮＰＯ、ボランティア活動の活性化		1		ＮＰＯ、ボランティア活動の支援 カツドウ シエン

		2-4-2		2		さまざまな支え合いとつながりができている		4		ＮＰＯ、ボランティア活動の活性化		2		共働の推進 トモ ハタラキ スイシン

		2-5-1		2		さまざまな支え合いとつながりができている		5		ソーシャルビジネスなど多様な手法やつながりによる社会課題解決の推進		1		ソーシャルビジネスの普及・促進 フキュウ ソクシン

		3-1-1		3		安全・安心で良好な生活環境が確保されている		1		災害に強いまちづくり		1		防災・危機管理体制の強化 ボウサイ キキ カンリ タイセイ キョウカ

		3-1-2		3		安全・安心で良好な生活環境が確保されている		1		災害に強いまちづくり		2		地域防災力の強化 チイキ ボウサイリョク キョウカ

		3-1-3		3		安全・安心で良好な生活環境が確保されている		1		災害に強いまちづくり		3		消防・救急体制の充実・強化 ショウボウ キュウキュウ タイセイ ジュウジツ キョウカ

		3-1-4		3		安全・安心で良好な生活環境が確保されている		1		災害に強いまちづくり		4		災害に強い都市基盤整備 サイガイ ツヨ トシ キバン セイビ

		3-2-1		3		安全・安心で良好な生活環境が確保されている		2		安全で快適な生活基盤の整備		1		安全で快適な道路環境づくり アンゼン カイテキ ドウロ カンキョウ

		3-2-2		3		安全・安心で良好な生活環境が確保されている		2		安全で快適な生活基盤の整備		2		総合治水対策の推進 ソウゴウ チスイ タイサク スイシン

		3-2-3		3		安全・安心で良好な生活環境が確保されている		2		安全で快適な生活基盤の整備		3		施設の計画的な維持更新（アセットマネジメント） シセツ ケイカクテキ イジ コウシン

		3-3-1		3		安全・安心で良好な生活環境が確保されている		3		良質な住宅・住環境の形成		1		良質な住宅、住環境形成の推進 リョウシツ ジュウタク ジュウカンキョウ ケイセイ スイシン

		3-3-2		3		安全・安心で良好な生活環境が確保されている		3		良質な住宅・住環境の形成		2		安心して住み続けられる住宅供給の促進 アンシン ス ツヅ ジュウタク キョウキュウ ソクシン

		3-4-1		3		安全・安心で良好な生活環境が確保されている		4		ルールが守られ、人にやさしい安全なまちづくり		1		安全で適正な自転車利用

		3-4-2		3		安全・安心で良好な生活環境が確保されている		4		ルールが守られ、人にやさしい安全なまちづくり		2		モラル・マナーの向上 コウジョウ

		3-4-3		3		安全・安心で良好な生活環境が確保されている		4		ルールが守られ、人にやさしい安全なまちづくり		3		ごみの不法投棄の防止 フホウ トウキ ボウシ

		3-4-4		3		安全・安心で良好な生活環境が確保されている		4		ルールが守られ、人にやさしい安全なまちづくり		4		屋外・路上広告物の適正化 オクガイ ロジョウ コウコクブツ テキセイカ

		3-5-1		3		安全・安心で良好な生活環境が確保されている		5		犯罪のない安全で住みよいまちづくり		1		市民の防犯意識の向上と地域の防犯力の強化 シミン ボウハン イシキ コウジョウ チイキ ボウハン リョク キョウカ

		3-5-2		3		安全・安心で良好な生活環境が確保されている		5		犯罪のない安全で住みよいまちづくり		2		犯罪が発生しにくい環境づくり ハンザイ ハッセイ カンキョウ

		3-5-3		3		安全・安心で良好な生活環境が確保されている		5		犯罪のない安全で住みよいまちづくり		3		暴力団排除対策の推進 ボウリョクダン ハイジョ タイサク スイシン

		3-5-4		3		安全・安心で良好な生活環境が確保されている		5		犯罪のない安全で住みよいまちづくり		4		飲酒運転撲滅への取組み インシュ ウンテン ボクメツ トリク

		3-6-1		3		安全・安心で良好な生活環境が確保されている		6		安全で良質な水の安定供給		1		水の安定供給 ミズ アンテイ キョウキュウ

		3-6-2		3		安全・安心で良好な生活環境が確保されている		6		安全で良質な水の安定供給		2		節水型都市づくり セッスイ ガタ トシ

		3-6-3		3		安全・安心で良好な生活環境が確保されている		6		安全で良質な水の安定供給		3		安全で良質な水道水の供給 アンゼン リョウシツ スイドウ ミズ キョウキュウ

		3-6-4		3		安全・安心で良好な生活環境が確保されている		6		安全で良質な水の安定供給		4		水源地域・流域との連携・協力 スイゲン チイキ リュウイキ レンケイ キョウリョク

		3-7-1		3		安全・安心で良好な生活環境が確保されている		7		日常生活の安全・安心の確保		1		大気環境などの保全 タイキ カンキョウ ホゼン

		3-7-2		3		安全・安心で良好な生活環境が確保されている		7		日常生活の安全・安心の確保		2		食の安全確保、衛生的な生活環境の向上 ショク アンゼン カクホ エイセイテキ セイカツ カンキョウ コウジョウ

		3-7-3		3		安全・安心で良好な生活環境が確保されている		7		日常生活の安全・安心の確保		3		消費者被害の未然防止・救済 ショウヒシャ ヒガイ ミゼン ボウシ キュウサイ

		4-1-1		4		人と地球にやさしい、持続可能な都市が構築されている		1		地球温暖化対策の推進と自律分散型エネルギー社会の構築		1		再生可能エネルギー等の導入 サイセイ カノウ トウ ドウニュウ

		4-1-2		4		人と地球にやさしい、持続可能な都市が構築されている		1		地球温暖化対策の推進と自律分散型エネルギー社会の構築		2		省エネルギーの推進 ショウ スイシン

		4-1-3		4		人と地球にやさしい、持続可能な都市が構築されている		1		地球温暖化対策の推進と自律分散型エネルギー社会の構築		3		エネルギーのエリアマネジメントの推進 スイシン

		4-2-1		4		人と地球にやさしい、持続可能な都市が構築されている		2		循環型社会システムの構築		1		３Ｒの推進 スイシン

		4-2-2		4		人と地球にやさしい、持続可能な都市が構築されている		2		循環型社会システムの構築		2		ごみ処理施設の維持・整備 ショリ シセツ イジ セイビ

		4-3-1		4		人と地球にやさしい、持続可能な都市が構築されている		3		生物多様性の保全とみどりの創出		1		生物多様性の保全と活用

		4-3-2		4		人と地球にやさしい、持続可能な都市が構築されている		3		生物多様性の保全とみどりの創出		2		博多湾や干潟の保全・再生

		4-3-3		4		人と地球にやさしい、持続可能な都市が構築されている		3		生物多様性の保全とみどりの創出		3		緑地、農地等の保全

		4-3-4		4		人と地球にやさしい、持続可能な都市が構築されている		3		生物多様性の保全とみどりの創出		4		みどりの創出

		4-4-1		4		人と地球にやさしい、持続可能な都市が構築されている		4		まちと自然が調和した福岡型のコンパクトな都市づくり		1		計画的な市街地整備の推進

		4-4-2		4		人と地球にやさしい、持続可能な都市が構築されている		4		まちと自然が調和した福岡型のコンパクトな都市づくり		2		公園再整備の推進

		4-4-3		4		人と地球にやさしい、持続可能な都市が構築されている		4		まちと自然が調和した福岡型のコンパクトな都市づくり		3		農山漁村地域など市街化調整区域の活性化

		4-4-4		4		人と地球にやさしい、持続可能な都市が構築されている		4		まちと自然が調和した福岡型のコンパクトな都市づくり		4		質の高い都市景観の形成

		4-4-5		4		人と地球にやさしい、持続可能な都市が構築されている		4		まちと自然が調和した福岡型のコンパクトな都市づくり		5		住民によるまちづくり活動の推進

		4-4-6		4		人と地球にやさしい、持続可能な都市が構築されている		4		まちと自然が調和した福岡型のコンパクトな都市づくり		6		東京圏バックアップの推進

		4-5-1		4		人と地球にやさしい、持続可能な都市が構築されている		5		公共交通を主軸とした総合交通体系の構築		1		公共交通ネットワークの充実

		4-5-2		4		人と地球にやさしい、持続可能な都市が構築されている		5		公共交通を主軸とした総合交通体系の構築		2		交通マネジメントの推進（公共交通機関や自転車利用の促進等）

		4-5-3		4		人と地球にやさしい、持続可能な都市が構築されている		5		公共交通を主軸とした総合交通体系の構築		3		放射環状型道路ネットワークの整備

		4-5-4		4		人と地球にやさしい、持続可能な都市が構築されている		5		公共交通を主軸とした総合交通体系の構築		4		生活交通の確保

		4-6-1		4		人と地球にやさしい、持続可能な都市が構築されている		6		ストックの活用による地区の価値や魅力の向上		1		公共空間の利活用の推進

		4-6-2		4		人と地球にやさしい、持続可能な都市が構築されている		6		ストックの活用による地区の価値や魅力の向上		2		エリアマネジメントの推進

		5-1-1		5		磨かれた魅力に、さまざまな人がひきつけられている		1		観光資源となる魅力の再発見と磨き上げ		1		福岡の歴史資源の観光活用

		5-1-2		5		磨かれた魅力に、さまざまな人がひきつけられている		1		観光資源となる魅力の再発見と磨き上げ		2		祭り・食・文化・エンターテインメント魅力の磨き上げ

		5-2-1		5		磨かれた魅力に、さまざまな人がひきつけられている		2		緑と歴史・文化のにぎわい拠点づくり		1		市民の憩いと集客の拠点づくり（大濠公園・舞鶴公園の一体的な活用等）

		5-3-1		5		磨かれた魅力に、さまざまな人がひきつけられている		3		情報アクセスや回遊性など、来街者にやさしいおもてなし環境づくり		1		おもてなしの向上

		5-3-2		5		磨かれた魅力に、さまざまな人がひきつけられている		3		情報アクセスや回遊性など、来街者にやさしいおもてなし環境づくり		2		交通利便性や都心回遊性の向上

		5-4-1		5		磨かれた魅力に、さまざまな人がひきつけられている		4		交流がビジネスを生むＭＩＣＥ拠点の形成		1		ＭＩＣＥ機能の強化

		5-4-2		5		磨かれた魅力に、さまざまな人がひきつけられている		4		交流がビジネスを生むＭＩＣＥ拠点の形成		2		ＭＩＣＥ誘致の推進

		5-5-1		5		磨かれた魅力に、さまざまな人がひきつけられている		5		国際スポーツ大会の誘致やプロスポーツの振興		1		国際スポーツ大会等の開催地・合宿地としての誘致・支援

		5-5-2		5		磨かれた魅力に、さまざまな人がひきつけられている		5		国際スポーツ大会の誘致やプロスポーツの振興		2		プロスポーツの振興

		5-6-1		5		磨かれた魅力に、さまざまな人がひきつけられている		6		国内外への戦略的なプロモーションの推進		1		シティプロモーション、ブランドイメージアップの推進

		5-6-2		5		磨かれた魅力に、さまざまな人がひきつけられている		6		国内外への戦略的なプロモーションの推進		2		クルーズ客拡大への取組み

		6-1-1		6		経済活動が活発で、たくさんの働く場が生まれている		1		産学官連携による、知識創造型産業の振興		1		産学官連携の推進

		6-1-2		6		経済活動が活発で、たくさんの働く場が生まれている		1		産学官連携による、知識創造型産業の振興		2		知識創造型産業の振興

		6-2-1		6		経済活動が活発で、たくさんの働く場が生まれている		2		成長分野の企業や本社機能の立地の促進		1		企業や本社機能の立地促進

		6-3-1		6		経済活動が活発で、たくさんの働く場が生まれている		3		地域経済を支える地場中小企業などの競争力強化		1		中小企業の競争力・経営基盤の強化

		6-3-2		6		経済活動が活発で、たくさんの働く場が生まれている		3		地域経済を支える地場中小企業などの競争力強化		2		商店街の活性化

		6-3-3		6		経済活動が活発で、たくさんの働く場が生まれている		3		地域経済を支える地場中小企業などの競争力強化		3		伝統産業の振興

		6-4-1		6		経済活動が活発で、たくさんの働く場が生まれている		4		農林水産業とその関連ビジネスの振興		1		経営の充実強化、新たな担い手づくり

		6-4-2		6		経済活動が活発で、たくさんの働く場が生まれている		4		農林水産業とその関連ビジネスの振興		2		市場機能の強化

		6-4-3		6		経済活動が活発で、たくさんの働く場が生まれている		4		農林水産業とその関連ビジネスの振興		3		生産基盤の整備・維持

		6-4-4		6		経済活動が活発で、たくさんの働く場が生まれている		4		農林水産業とその関連ビジネスの振興		4		市民との交流事

		6-5-1		6		経済活動が活発で、たくさんの働く場が生まれている		5		就労支援の充実		1		就労支援の取組み

		7-1-1		7		創造的活動が活発で、多様な人材が新しい価値を生み出している		1		新たな挑戦を応援するスタートアップ都市づくり		1		チャレンジ人材の集積、活躍支援

		7-1-2		7		創造的活動が活発で、多様な人材が新しい価値を生み出している		1		新たな挑戦を応援するスタートアップ都市づくり		2		創業しやすい都市づくり

		7-2-1		7		創造的活動が活発で、多様な人材が新しい価値を生み出している		2		創造的活動の基盤となる文化芸術の振興		1		創造活動を担い、支える人材の育成と活動の支援

		7-3-1		7		創造的活動が活発で、多様な人材が新しい価値を生み出している		3		個人の才能が成長を生む創造産業の振興		1		クリエイティブ関連産業の振興

		7-3-2		7		創造的活動が活発で、多様な人材が新しい価値を生み出している		3		個人の才能が成長を生む創造産業の振興		2		エンターテインメント都市づくり

		7-4-1		7		創造的活動が活発で、多様な人材が新しい価値を生み出している		4		多様な人が集まり交流・対話する創造的な場づくり		1		創造的空間の整備・誘導

		7-5-1		7		創造的活動が活発で、多様な人材が新しい価値を生み出している		5		チャレンジする若者や女性が活躍するまちづくり		1		若者の体験・活動の場や機会づくり

		7-5-2		7		創造的活動が活発で、多様な人材が新しい価値を生み出している		5		チャレンジする若者や女性が活躍するまちづくり		2		女性の活躍の場づくり

		7-5-3		7		創造的活動が活発で、多様な人材が新しい価値を生み出している		5		チャレンジする若者や女性が活躍するまちづくり		3		人材ネットワーク構築・活性化

		7-6-1		7		創造的活動が活発で、多様な人材が新しい価値を生み出している		6		大学や専門学校などの高等教育機関の機能強化		1		教育・研究機能の充実強化

		8-1-1		8		国際競争力を有し、アジアのモデル都市となっている		1		都市の活力を牽引する都心部の機能強化		1		都心部の機能強化と魅力づくり

		8-1-2		8		国際競争力を有し、アジアのモデル都市となっている		1		都市の活力を牽引する都心部の機能強化		2		交通アクセス性、回遊性の向上

		8-2-1		8		国際競争力を有し、アジアのモデル都市となっている		2		高度な都市機能が集積した活力創造拠点づくり		1		アイランドシティのまちづくり

		8-2-2		8		国際競争力を有し、アジアのモデル都市となっている		2		高度な都市機能が集積した活力創造拠点づくり		2		九州大学学術研究都市構想の推進

		8-2-3		8		国際競争力を有し、アジアのモデル都市となっている		2		高度な都市機能が集積した活力創造拠点づくり		3		シーサイドももち（SRP地区）の拠点性の維持向上

		8-3-1		8		国際競争力を有し、アジアのモデル都市となっている		3		国際的なビジネス交流の促進		1		国際ビジネスの振興

		8-3-2		8		国際競争力を有し、アジアのモデル都市となっている		3		国際的なビジネス交流の促進		2		クリエイティブ産業等の海外展開の支援

		8-4-1		8		国際競争力を有し、アジアのモデル都市となっている		4		成長を牽引する物流・人流のゲートウェイづくり		1		空港機能の強化、利便性向上

		8-4-2		8		国際競争力を有し、アジアのモデル都市となっている		4		成長を牽引する物流・人流のゲートウェイづくり		2		港湾機能の強化、利便性向上

		8-5-1		8		国際競争力を有し、アジアのモデル都市となっている		5		グローバル人材の育成と活躍の場づくり		1		日本と世界をつなぐ人材の集積と交流拠点の形成

		8-5-2		8		国際競争力を有し、アジアのモデル都市となっている		5		グローバル人材の育成と活躍の場づくり		2		留学生支援・外国人ネットワークの構築

		8-6-1		8		国際競争力を有し、アジアのモデル都市となっている		6		アジアの諸都市などへの国際貢献・国際協力の推進		1		国際貢献・国際協力の推進

		8-6-2		8		国際競争力を有し、アジアのモデル都市となっている		6		アジアの諸都市などへの国際貢献・国際協力の推進		2		海外諸都市・国際機関等との連携・交流強化

		8-7-1		8		国際競争力を有し、アジアのモデル都市となっている		7		釜山広域市との超広域経済圏の形成		1		連携・交流の促進

		8-8-1		8		国際競争力を有し、アジアのモデル都市となっている		8		アジアをはじめ世界の人にも暮らしやすいまちづくり		1		外国人にも住みやすく活動しやすいまちづくり

		11		11		歴史と自然の魅力にあふれ、人が活躍し、活力を創造するまち・東区				東区事業 ヒガシク ジギョウ				東区事業 ヒガシク ジギョウ

		12		12		お互いが支え合い、安心して人が暮らし、歴史と伝統が息づくまち・博多区				博多区事業 ハカタク ジギョウ				博多区事業 ハカタク ジギョウ

		13		13		人が集い、人が輝き、人がやさしいまち「中央区」				中央区事業 チュウオウク ジギョウ				中央区事業 チュウオウク ジギョウ

		14		14		いきいき南区　くらしのまち				南区事業 ミナミク ジギョウ				南区事業 ミナミク ジギョウ

		15		15		豊かな暮らしがあるまち・城南区				城南区事業 ジョウナンク ジギョウ				城南区事業 ジョウナンク ジギョウ

		16		16		ひと・みず・みどりが光り輝く「早良区」 ふれあいと交流のあるまち				早良区事業 サワラク ジギョウ				早良区事業 サワラク ジギョウ

		17		17		自然と大学の知を生かし､安全で安心して､生き生きと暮らせるまち・西区				西区事業 ニシク ジギョウ				西区事業 ニシク ジギョウ



参照元のデータなので，修正等はしないでください。



